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目前，国产威士忌产业整体处于早期阶段，大量

酒厂还在规划、建设阶段，少数几个已有产品上市酒

厂的销售也处于起步状态，主要是通过电商、私域渠

道销售，主要销售市场在本地和有消费氛围的广东、

福建等地，海外进口产品的销售仍然集中在威士忌爱

好者的小众圈层。

“进餐桌，是威士忌融入中国消费方式最关键的

一步。”中国酒业协会秘书长何勇表示，威士忌要在中

国实现破圈，需要走向大众消费。

他认为，对于威士忌来说，西方的品饮方式以个

人享受型为主，而中国的消费方式则是以社交分享型

为主，“未来，威士忌品类要在中国取得更好的发展，

就要融入我们的生活方式、消费方式。否则，仅仅靠

去模仿和复刻西方的消费方式，这个品类是没有未来

的。” A5
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鸡尾酒将助推香港
开启白酒消费热潮？
白酒的出口道路一直坎坷不平，
但随着香港的一些商家探索以
白酒为基酒的鸡尾酒，或许将为
白酒在海外市场的发展打开一
条新的道路。
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讲好故事，为世界读懂
白酒提供更多视角
白酒作为中国的文化符号，展现
了古法酿造的中国智慧、和谐共
生的中国哲学、礼仪之邦的中国
精神，为世界品味东方之美开启
了一扇窗口。

2024这个中秋，成为酒业的转折点？
持续的库存压力，消解了行业对于高增长的预期；消费端的不给力，也让企业调低了计划指
标。2024年的中秋，会否成为一个预示今后行业波动水平的“转折点”？

本报首席记者 杨孟涵 发自北京

这个中秋旺季，酒企连同经销商，如往年一样推

出各种类型的活动，在产品层面，定制的礼盒也纷纷

推出。这种大规模的营销轰炸，能否起到预期作用？

从企业层面来看，其早在8月份就开始推出中秋

相关活动，以期早早着手、带旺市场。然而，企业层

面对于市场的实际状态也有着较为理性的认知。

水井坊披露的投资者关系活动记录表显示，“今

年中秋旺季，我们保持谨慎乐观的态度”。泸州老窖

则在投资者交流会上表示，“今年中秋白酒动销预计

不会有太大变动。存量市场竞争下，今年中秋，公司

将加大市场投入以获取更多份额。”

虽然这几家企业在上半年表现良好，但业内认

为，基于目前市场现状以及广泛存在的渠道压力，企

业自然不会对这个旺季过分乐观。

第三方也同样表现出了谨慎的态度。有证券机

构指出，白酒行业即将迎来中秋国庆双节旺季动销

检验，在酒企竞争加剧的背景下，如何动态平衡增长

和库存压力，将变得尤为重要。 A3
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走进餐桌，国产威士
忌破圈成长的关键
对于威士忌来说，中国的消费方式是以社交分
享型为主，因此，未来威士忌要在中国实现破
圈，需要走向大众消费。

本报记者 刘雪霞 发自杭州

“电子茅台”给酒业带来哪些启示？
在这个拼体验、拼服务、拼创新的时代，传统酒业与“电子茅台”虽处于不同行业，
但时代的洪流翻涌向前，唯有探索创新，才能享受时代发展的红利。

本报评论员 苗倩

9 月10 日，在华为见非凡品牌盛典及鸿蒙智

行新品发布会上，华为带来全球首个商用的三折

叠屏手机HUAWEI Mate XT 非凡大师。

据悉，该款产品的研发是“五年磨一剑”，既能

满足沉浸感的大视野，又自带 AI 信息顾问等功

能，满足多样化办公需求。在二级市场被热炒，有

网友戏称其为“电子茅台”。

值得一提的是，华为新品新闻发布会召开后，

“电子茅台”的相关消息频频见诸报端。在中秋、

国庆消费旺季，茅台、五粮液、泸州老窖等名酒的

市场表现又如何呢？

多地经销商表示，今年名酒动销遇冷。就连

近年来火爆的老酒圈，也出现了“阵阵凉意”。有

老酒圈人士表示，部分名酒、名老酒的价格呈下行

态势。

9 月 11 日晚间，在罗永浩的“交个朋友直播

间”，2024年53度飞天茅台为2488元/瓶，龙茅为

2749元/瓶；

9月9日，在“拉飞哥百亿补贴”专场，52度五

粮液第八代普五整箱价格为 5900 元，折合 983.3

元/瓶；52度剑南春水晶剑（500ml*2瓶）为831元，

折 合 415.5 元/瓶 ；52 度 国 窖 1573 为 1816 元

（500ml*2瓶），单瓶价格为908元。

尽管两大直播间都给出了官方补贴等解释，

但对比2024年春节期间各大名酒的线上价格，如

今，名酒的价格下行成了不争的事实。

一边是“电子茅台”的预售火爆，一边是以茅

台为引领的各大名酒价格下行，“电子茅台”给酒

业带来了怎样的启示？

一是极致用户体验，引领消费潮流。

据悉，华为推出的全球首个商用的三折叠屏

手机，在一定程度上使手机有了如意金箍棒的能

大能小功能，携带、通讯时小，看文本、视频时大，

手机与平板合二为一，引领了新的消费时尚。

再看酒业，尽管名酒企业在数智酿造、消费者

体验方面，做出了创新与突破，但在消费体验的拓

宽上，在与年轻人的互动沟通方面，仍有许多功课

要做。

二是要有“不断探索、无畏前行”的精、气、神。

作为传统行业，中国酒业讲究顺天时、应地

利，恪守发酵周期、严格遵循储藏周期，为消费者

奉献了一瓶瓶放心酒、品质酒。在年轻、时尚与传

统消费交织的潮流涌动下，酒业不妨发挥再创业

的铁人精神，布局科研新力量、塑造品牌新文化、

拓宽消费新群体，携手并进，无畏前行，再拓行业

新发展。

三是与AI为伍，紧跟发展新趋势。

AI 的应用，看似离酒业颇为遥远。实则不

然。于酒业而言，AI+在建立数字化平台、实现智

能生产、了解市场需求、提升销售销量及满足客户

需求，乃至满足客户新体验、挖掘潜力客户等方

面，均将发挥更多可以想象的空间。

在这个拼体验、拼服务、拼创新的时代，传统

酒业与“电子茅台”虽处于不同行业，但时代的洪

流翻涌向前，唯有探索创新，才能享受时代发展的

红利。
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谁是线上购买葡萄酒
的主力？
千禧一代消费者更频繁地在电
子商务平台购买葡萄酒，他们对
该渠道的未来至关重要，尤其是
在新兴葡萄酒市场。然而，各国
的人口结构和消费趋势差异很
大。

Editoria
社评

A4

白酒的“寡头”时代
可能与想象的不一样？
白酒行业是否真的进入了寡头
时代？小而美的白酒企业是否
没有机会了呢？对此，专家、经
销商、行业咨询者有着不同的观
点。


