
《哪吒2》的海外表现同样令人瞩
目：在美国IMDb平台上，该片未映先
火，已升至8.3分；纽约、洛杉矶等地的
影院因观众需求激增而临时增设午夜
场次，热门场次更是一票难求。

海外媒体、电影从业者也对“吒儿”
颇为关注：《好莱坞报道者》称其“重新
定义了中国电影工业的高度”；路透社
则聚焦其“印证了中国本土IP的强大
号召力”；《综艺》杂志特别提到，影片中

“传统神话与现代价值观的碰撞”是吸
引全球观众的核心。

IMAX首席执行官里奇·盖尔方

德感慨：“中国大片的规模与创新力，正
在重塑全球电影市场格局。”

著名导演、亚洲国际电影节主席乔
治·尚乔姆在观看首映后赞叹《哪吒2》
取得的票房成绩，并表示已经喜欢上其
中多个动画人物。

中华优秀传统文化是影视出海的
“最大公约数”。《哪吒2》的核心叙事呈
现出鲜明的东方特征，水墨丹青与海底
废土融合的美学、太乙真人“川普”方言
的幽默设计，既保留文化根脉，又消解
了跨文化传播的隔阂，成功地将“逆天
改命”的东方哲学，转化为全球Z世代

都能理解的成长寓言。
当外媒用“超越文化边界、传递人

性共鸣”来形容影片时，中国电影终于
摆脱了“功夫片”的单一标签。《哪吒2》
向全球影史票房榜发起进军的征程，本
质是文化解释权与话语权的重新洗牌。

“百亿票房”已近在咫尺，比数字更
重要的是，中国电影找到了自己的出
海方法论：当文化表达与工业体系形
成合力，本土市场与全球叙事实现贯
通，这场始于“我命由我不由天”的
冒险，终将成为世界电影史的关键转
折点。 据中国新闻网

新华社悉尼2月12日电 中国动
画电影《哪吒2》11日在澳大利亚悉尼
IMAX影院举行首映礼，吸引了中澳
两国文化界人士、影视行业从业者、影
迷等300多人出席。该片将于13日在
澳大利亚、新西兰、斐济、巴布亚新几内
亚等地正式上映。

中国驻悉尼总领馆负责文化事务
的参赞衔领事王书羽在首映礼致辞中
说，由全中国班底动画团队制作的《哪
吒2》不断创造票房纪录，这是中国电

影的骄傲。中国新生代电影工作者不
断挖掘有关哪吒的新文化内涵，并开始
走向海外，说明中华文化是一个取之不
绝、常用常新的宝藏。

“我给它打满分！”悉尼当地演员沃
伦对影片赞不绝口，“动画质量是一流
的，我喜欢这个故事和整部电影的氛
围。这真是太棒了，绝对值得一看。”

澳大利亚电视节目主持人克里
斯·雷米对记者说，影片中有不少令他
意想不到的剧情反转，非常好看。从

制作上看，影片里所有人物和场景都
非常逼真，让人有身临其境之感。“中
国的动画片太棒了！”接下来，他打算
要疯狂“刷片”。

据了解，《哪吒2》10日起在悉尼提
前上映。由于观众热情高涨，几乎所有
场次爆满，悉尼影院已开始大幅增加排
片。负责《哪吒2》海外发行的华人影
业有限公司助理总监段伟在首映礼上
说，现在该片的每一次票房数字变动，
都是在创造历史。

2月11日，北京日报客户端刊发了由
人民空军首任新闻发言人申进科撰写的
《海霞：“新闻国脸”是一辈子的形象和责
任》一文。

文章披露，经中央广播电视总台和河
南省委组织部批准，海霞被聘任为河南大
学学术副校长，为家乡学子深造播音主持
专业提供支持。她还被聘任为中国传媒大
学博士生导师，为母校学子深造播音主持
专业提供支持。

公开资料显示，海霞出生于1972年3
月，河南郑州人，现任中央广播电视总台总
编室播音员主持人管理中心副主任，2025
年1月已增补为河南省政协委员。

海霞1993年毕业于北京广播学院播
音系（现中国传媒大学播音主持艺术学
院），直接进入中央电视台新闻部播音组工
作。曾任中央电视台一套《早间新闻》《晚间
新闻》《滚动新闻》播音员，《现在播报》主播。
2007年因主持《新闻联播》被观众熟知，
2008年成为全国政协委员。她还在2007年
获金话筒电视播音作品奖，2015年被评为
央视“十佳播音员主持人”。

据北京日报、河南日报、中国传媒大学

中外科研团队日前宣称，此前在广东
省四会市太平岗地区地层中发现的恐龙化
石，属于距今约7000万年的赖氏龙类恐
龙。据悉，这是赖氏龙类恐龙化石在华南
地区的首次发现，也是截至目前其在东亚
地区最南端的记录。

鸭嘴龙类恐龙因长着如鸭子一样的扁
平嘴巴而得名，具有强大的咀嚼能力，是繁
盛于白垩纪的植食性恐龙族群，赖氏龙亚
科是其优势类群之一。赖氏龙类恐龙通常
具有奇异的“头饰”，是由拉长的中空鼻骨
组成。科学家判断，这种“头饰”可能会发
出类似小号等乐器的声音，用于成员间的
交流。

科研团队专家、中国地质大学（北京）
副教授邢立达说，此次发现的四会赖氏龙
类恐龙化石与北美地区所发现的赖氏龙族
亲缘关系接近，这可能表明该类群在白垩
纪晚期从北美经白令峡迁徙至亚洲。他认
为，该化石标本不仅对于生物古地理研究具
有重要意义，也是研究白垩纪末期大灭绝前
不同地区生态情况的宝贵材料。 据新华社

央视主持人海霞有新职

华南地区首次发现
赖氏龙类恐龙化石

图为四会赖氏龙类恐龙化石标本的
复原图。 新华社发

《《哪吒哪吒22》》出海出海：：
终将成为世界电影史的转折点终将成为世界电影史的转折点

胜利不仅仅属于一部电影，更标志
着中国电影工业体系与文化叙事的强
强联合。

导演饺子曾透露，《哪吒2》曾尝试
找国际制作团队完成一些重点镜头，但
外包效果并不理想。“哪怕我们找到一
些顶级的视效制作团队，但因为是中国
的项目，对方难免带有傲慢与偏见。比
如，一个顶级工作室可能派出三流的制
作人员参与我们的项目。”“天下之事都
不新鲜，所有难做的事都是人做出来
的，就慢慢‘死磕’吧。”

2000多天的坚持，3倍于《哪吒1》
的角色量，1900多个特效镜头，4000
余人的合力托举和抱团作战，让天马行
空的恢宏想象落到实处，这就是《哪吒
2》制作团队“死磕到底”的匠心精神。

如同敖丙身上那件集结了全族最
坚硬的龙鳞做成的“万龙甲”，电影的片
尾字幕上，共有全国138家跟动画制作
相关的公司出现。以饺子为代表的中
国电影人，以“死磕”精神不断学习进
步，努力走出一条自己的路来。

的确，或许只有听着“哪吒闹海”故

事长大的孩子，才能用泼墨笔触与粒子
特效交织出哪吒莲花化形的瑰丽瞬
间。影片将传统神话中哪吒与敖丙的
宿命对抗，转化为对个体身份认同的现
代隐喻。这种“文化解构与重构”策略，
既保留了东方哲学内核，又通过热血叙
事与幽默台词拓宽受众边界。

传统文化并非“博物馆遗产”，而是
可再生的创作母体。空前绝后的观影
热潮，印证了“中国神话”IP的普适性
——用动画语言，翻译五千年中国神话
IP“文化自信”的密码。

“我给它打满分！”
——《哪吒2》在悉尼举行首映礼

海霞海霞（（资料片资料片））

“计划有变，全球前十，我们来了！”
2月11日晚，猫眼、灯塔等权威电影数据监测平台对《哪吒之魔童闹海》(以下简称

《哪吒2》)的票房预测做出最新调整，剑指160亿+。
若《哪吒2》票房最终突破160亿元，将实现三重历史性跨越：第一：超越《星球大战：

原力觉醒》，成为全球影史票房第五；第二：开创非英语电影闯入全球票房前十的先河，
一举打破好莱坞长期以来的垄断地位；第三：作为动画电影，同时跻身全球影史票房总
榜与动画榜双料前十，改写类型片天花板。

回顾“吒儿”一路高歌猛进的票房曲线，160亿元的高预测，似乎并非“天文数字”。

外媒：《哪吒2》重新定义中国电影工业的高度

“天下之事都不新鲜，慢慢‘死磕’吧”

2023 年 ，
作为电影出品
方之一，光线传

媒董事长王长田
曾公开发言：期待
2024年会有一部
电影带动中国进
入70亿元票房时
代。如果有，那
么希望这部电影
的名字叫《哪吒

之魔童闹海》。
这个令人瞠目结舌的数字，在当时

被无数人视为一种丧失理智的期待。
毕竟其前作《哪吒之魔童降世》票房只
突破了50亿元大关，而中国影史冠军
《长津湖》凭借57.75亿元的成绩已盘
桓榜首许久。

2025年 1月29日，《哪吒2》上映
了。如果用影片中哪吒的一句台词来
概括这部电影的票房轨迹，那就是——
给我破！

上映仅5天，《哪吒2》票房突破40
亿元，后超越《流浪地球2》冲入中国影史
前十；2月7日，以67.922亿元登顶全球
影史单一市场票房榜，打破《星球大战：
原力觉醒》保持近十年的纪录；至昨日
17时36分，《哪吒2》票房已达94.75亿
元(13.06亿美元)，超越《冰雪奇缘》进
入全球影史票房榜第23名。而随着群
众观影热情的高涨，以及影迷们自发的

“二刷”“三刷”行为，这个数字还在不断
攀升。

从“不懂市场”到“预测保守”的票房奇迹
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